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ที่มาของการสร้างสื่อสร้างสรรค์  “ข้อควรระวังเรื่องลิขสิทธิ์ฟอนต์ ในการออกแบบโฆษณา” 
ในปัจจุบัน การออกแบบโฆษณาเป็นองค์ประกอบส าคัญของการสื่อสารทางการตลาดที่ต้องอาศัย

ความคิดสร้างสรรค์และความถูกต้องตามหลักวิชาชีพควบคู่กันไป นักออกแบบจ านวนมากมักให้ความส าคัญ
กับองค์ประกอบด้านศิลปะ สีสัน และภาพลักษณ์ของแบรนด์ แต่กลับมองข้ามประเด็นด้าน  “ลิขสิทธิ์ฟอนต์” 
ซึ่งเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายเช่นเดียวกับผลงานศิลปะอ่ืน ๆ การใช้ฟอนต์โดย
ไม่ได้รับอนุญาตจากเจ้าของสิทธิ์ถือเป็นการละเมิดลิขสิทธิ์ ซึ่งอาจส่งผลกระทบทางกฎหมายและท าลายความ
น่าเชื่อถือขององค์กรหรือผู้ผลิตสื่อได้โดยไม่ตั้งใจ ปัญหานี้มักเกิดจากความไม่เข้าใจในหลักกฎหมาย หรือขาด
ความรู้เกี่ยวกับการใช้ฟอนต์ที่ถูกต้อง ผู้จัดท าโครงงานจึงเห็นความส าคัญของการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ที่ให้
ความรู้และสร้างความตระหนักในเรื่องดังกล่าว 

ด้วยเหตุนี้ จึงได้จัดท า สื่ออินโฟกราฟิกเรื ่อง “ข้อควรระวังเรื่องลิขสิทธิ์ฟอนต์ในการออกแบบ
โฆษณา” เพ่ือให้ข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการใช้ฟอนต์อย่างถูกต้องตามกฎหมาย การแยกแยะระหว่างฟอนต์ฟรี
และฟอนต์เชิงพาณิชย์ ตลอดจนการให้เครดิตเจ้าของผลงานอย่างเหมาะสม โดยน าเสนอในรูปแบบอินโฟ
กราฟิกซ่ึงมีลักษณะเด่นคือเข้าใจง่าย ดึงดูดสายตา และสื่อสารได้อย่างกระชับ 

อินโฟกราฟิกนี้มุ่งเน้นให้ผู้รับสาร โดยเฉพาะนักออกแบบ นักสื่อสาร นักโฆษณา รวมถึงนิสิตนักศึกษา
ด้านนิเทศศาสตร์ ได้ตระหนักถึงความส าคัญของลิขสิทธิ์ฟอนต์ สามารถน าความรู้ไปปรับใช้กับการสร้างสื่อ
โฆษณาอย่างสร้างสรรค์และถูกต้องตามกฎหมาย ทั้งยังเป็นการส่งเสริมจริยธรรมและความรับผิดชอบใน
วิชาชีพนิเทศศาสตร์ให้เกิดข้ึนอย่างยั่งยืน 

 


