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ที่มาของการสร้างสื่อสร้างสรรค์โครงงานมนุษย์เงินเดือน 
 ในยุคเศรษฐกิจปัจจุบัน “มนุษย์เงินเดือน” เป็นกลุ่มคนที่มีรายได้ประจ าทุกเดือน แต่กลับพบว่า 

หลายคนประสบปัญหาทางการเงิน เนื่องจากขาดการวางแผนการใช้จ่าย ขาดวินัยในการออม และมีพฤติกรรม
การใช้จ่ายตามกระแสสังคมและความอยากได้มากกว่าความจ าเป็น ท าให้แม้จะมีรายได้ที่ดูมั่นคง แต่ยังตกอยู่
ในภาวะเงินขาดมือหรือ “ชักหน้าไม่ถึงหลัง”  ได้ง่ายจากปัญหาดังกล่าว ท าให้เกิดแนวคิดในการจัดท า
โครงงานเรื่อง “มนุษย์เงินเดือน” เพ่ือศึกษาและทดลองแนวทางในการวางแผนจัดการรายรับ -รายจ่ายใน
ชีวิตประจ าวันของผู้ที่มีรายได้ประจ า โดยเน้นการบันทึกรายรับ -รายจ่ายอย่างมีระบบ การควบคุมพฤติกรรม
การใช้เงิน และการออม เพ่ือให้สามารถน าไปประยุกต์ใช้จริงและมีเสถียรภาพทางการเงิน 
วัตถุประสงค์ของการสร้างสื่อสร้างสรรค์ 
 เพ่ือให้นักศึกษาได้รับความรู้เกี่ยวกับความส าคัญของการออมเงิน  ควบคู่ไปกับการท าบัญชีรายรับ-
รายจ่าย ผ่านแอปมีตังค์ เพ่ือให้นักศึกษาสามารถท าบัญชีรายรับ-รายจ่าย ได้อย่างเป็นระเบียบ และเพ่ือให้
นักศึกษาสามารถวางแผนการจัดสรรรายได้ ค่าใช้จ่ายได้อย่างถูกต้อง และมีประสิทธิภาพ 
 ประโยชน์และคุณค่าของสื่อสร้างสรรค์ สามารถส่งเสริมนักศึกษาให้มีความรู้เกี่ยวกับความส าคัญของ
การออมเงิน ควบคู่ไปกับการท าบัญชีรายรับ-รายจ่าย ผ่านแอบมีตังค์ และนักศึกษาสามารถวางแผนทาง
การเงินจัดสรรรายได้ ค่าใช้จ่ายได้อย่างถูกต้อง และได้น าสื่อสร้างสรรค์ “มนุษย์เงินเดือน” ไปเผยแพร่ ณ 
บริษัท ขนมไทยเก้าพ่ีน้อง จ ากัด  


